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În mod bizar, deºi turismul pare a suscita un interes deosebit în cadrul societãþii
româneºti, cu toate acestea ponderea proiectelor pe o asemenea tematicã, care sã
se adreseze exclusiv romilor, este extrem de redusã. Pentru a ilustra însã maniera
în care poate fi implicatã o comunitate de romi în promovarea ºi valorificarea
turismului, am studiat cazul unei organizaþii neguvernamentale, Centrul A., care
aparent nu are nici o legãturã cu etnia la care ne referim. Semnificativ este însã
faptul cã proiectul se deruleazã într-o regiune cu un important potenþial turistic
ºi o diversitate etnicã apreciabilã.

Situat în partea nordicã a Moldovei, judeþul are o populaþie de peste 700 000
locuitori, din care 680 000 sunt români, 10 000 ucraineni, 5 000 romi, 3 000 ruºi
ºi 3 000 polonezi. Deºi din punct de vedere economic este mai slab dezvoltat,
turismul reprezintã o importantã sursã de venit pentru marea parte a locuitorilor,
sistemul turismului rural ºi cel al pensiunilor particulare fiind bine reprezentat.
Datoritã peisajului, tradiþiilor ºi monumentelor istorice, zona este frecvent vizitatã nu
numai de turiºtii români, dar ºi de cei din alte spaþii europene, îndeosebi din Italia
ºi Franþa.

Dupã emanciparea lor în a doua jumãtate a secolului XIX, romii din S. au trãit
din meºteºugurile lor tradiþionale, existând printre ei fierari, argintari, lingurari,
turnãtori de clopote, lãutari etc. Acest lucru nu a însemnat cã istoria lor ulterioarã
nu a fost lipsitã de vicisitudini, ci dimpotrivã, în timpul regimului Antonescu multe
familii de romi din zonã au fost deportate în Transnistria, cu amintiri greu de uitat.
Astãzi, romii trãiesc în numãr mai mare în mediul rural ºi sunt divizaþi dupã
îndeletniciri. În plus, ei sunt încã pãstrãtori ai vechilor tradiþii, având în fruntea lor
lideri unanim acceptaþi ºi respectaþi. Din punct de vedere social, sunt douã
extreme: unii din ei sunt foarte bogaþi, dar majoritatea se aflã la limita de jos a
sãrãciei, trãind pentru supravieþuire ºi în condiþii anevoie de imaginat. Majoritatea
vorbesc limba romani, iar religia lor este cea greco-catolicã.

În aceste condiþii, ºcolarizarea romilor este deficitarã, doar un numãr
nesemnificativ de copii urmând liceul sau o ºcoalã profesionalã, majoritatea
abandonând ideea instrucþiei mai ales din motive sociale, cu mult înainte sã
termine cele opt clase obligatorii.

Semnificativ este faptul cã în zonã nu au avut loc conflicte între comunitãþile
majoritare ºi cele ale romilor. În discuþiile purtate cu persoane aparþinând populaþiei
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majoritare nu au apãrut stereotipuri negative la adresa romilor, atât datoritã
caracterului lor paºnic, cât ºi faptului cã se fac folositori comunitãþilor locale prin
diversele prestaþii: "În satul nostru - ne mãrturisea L. - trãiesc patru familii de þigani.
Nimeni nu are nimic cu ei. Mai lucreazã ca zileri, mai pleacã în alte judeþe sã vândã
ceva. ªi ei cautã sã trãiascã cumva, cã nimãnui nu-i e uºor în zilele noastre". Romii
intervievaþi în mai multe aºezãri rurale ale judeþului S. nu considerã cã ar exista
tensiuni deosebite între comunitãþi, dar se vãd discriminaþi, în special de cãtre
autoritãþi locale: �Nu avem nimic cu românii. Ce sã avem? S-a întâmplat sã mã duc
la vecina mea sã-i cer un ou, ceva. ªi mi-a dat. Când am avut bani, i-am plãtit.
Aºa trãim noi", spunea T.; �Se întâmplã în autobuz sã ni se spunã sã mergem în
spate, cã facem gãlãgie ºi deranjãm ºoferul. Sau primarul, când îi cerem ajutor
social, ne spune: «mãi þigane, þie de ce sã-þi dau, cã mai faci un ban ºi nu plãteºti
impozite». Dar în general nu avem probleme cu românii", declarã B.

Centrul A., ales pentru studiul nostru de caz, a luat fiinþã în 1995 ca un consorþiu
de organizaþii neguvernamentale ºi de autoritãþi locale pentru promovarea turismului
în zonã. De reþinut însã faptul cã în aceastã asociere nu se regãsesc ºi organizaþiile
locale de romi, din motive care nu ne-au fost explicate. Preºedinta centrului,
doamna I., fiind membrã în mai multe organizaþii, a iniþiat formarea acestui consorþiu
pentru o mai bunã coordonare a activitãþilor ºi promovarea intereselor locale.

De la înfiinþare sa, centrul a derulat 6 proiecte, finanþate în principal din fonduri
PHARE. Astfel, beneficiind de un suport logistic consistent, obiectivele principale
ale organizaþiei au putut fi realizate sau sunt în curs de realizare, cu rezultate deja
vizibile. Cu toate cã nu au existat momente dificile în viaþa asociaþiei, obþinerea
resurselor financiare a reprezentat ºi reprezintã în continuare o problemã pe
termen lung, ceea ce oferã un anume grad de nesiguranþã.

Proiectul de faþã a fost conceput pornindu-se de la realitãþile locale, unde
turismul are o importanþã deosebitã. Cum preºedinta organizaþiei considerã cã
fiecare comunitate etnicã din judeþ reprezintã o valoare culturalã care meritã sã
fie cunoscutã ºi promovatã, a considerat cã într-un ghid turistic trebuie sã aparã
ºi comunitatea romilor, mai ales cã meseriile, meºteºugurile tradiþionale - practicate
aproape în exclusivitate de romi - pot fi interesante pentru turiºti, în special pentru
cei strãini. Iar ceea ce constituie o atracþie turisticã, prin valoarea sa culturalã,
poate deveni o sursã de venit ºi un mijloc de schimbare a situaþiei sociale ºi pentru
comunitatea de romi. �Romii noºtri - afirma preºedinta centrului - sunt meseriaºi.
Noi nu avem alþi meseriaºi în afarã de ei. Fac lucrãri artizanale deosebite, cu un
potenþial de atracþie pentru turiºti, în special turiºti strãini. Aceºti artizani aparþin
de cultura noastrã, cultura din S., care meritã sã fie cunoscutã. La noi trãiesc mai
multe etnii, în bunã înþelegere, fiecare cu specificul ei, fiecare cu valoarea ei. Romii
cu meseriile lor tradiþionale. ªi dacã vin turiºti, cumpãrã obiectele artizanale ºi vor
putea trãi în condiþii mai bune". În sprijinul acestei idei au venit ºi o serie de studii
referitoare la comunitãþile de romi ºi meºteºugurile practicate de ei, realizate atât
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de Muzeul Etnografic din S., cât ºi de un autor francez (care în munca lui a fost
sprijinit de preºedinta organizaþiei).

Proiectul a început de curând ºi urmeazã ca la finalizarea lui sã se publice un
ghid turistic, ca instrument indispensabil bunei cunoaºteri a zonei ºi a oamenilor.
Au fost organizate deja conferinþe de presã pentru prezentarea activitãþii, urmând
a se convoca o serie de mese rotunde, colocviale, pe tema modalitãþilor de
dezvoltare a turismului în zonã ºi a mijloacelor de promovare.

Centrul fiind de fapt un consorþiu, în mod natural proiectele se desfãºoarã în
parteneriat cu ceilalþi membri, care participã în mod egal la luarea deciziilor. Aºa
cum s-a subliniat deja, în acest parteneriat sunt implicate atât autoritãþi locale, cât
ºi organizaþii neguvernamentale, iar colaborarea dintre aceste organisme este
apreciatã prin calificative maxime. În plus, comunicarea cu mass media este ºi ea
foarte bunã, existând la centru o colecþie vastã de articole ce-i prezintã activitatea,
toate cu aprecieri pozitive ºi încurajatoare.

S-a ajuns la aceste performanþe printr-o politicã managerialã susþinutã, fiecare
proiect în derulare beneficiind de un personal competent în domeniu ºi care ºtie
sã antreneze diverºi factori care pot susþine iniþiativele atât din punct de vedere
cultural (specialiºti în etnografie, etnologie, istorie º.a.m.d.), dar ºi logistic. Politica
de strângere a fondurilor urmãreºte nu doar nevoia comunitãþii, ci ºi oferta pieþei
de finanþare. Din aceastã perspectivã, finanþatorul strategic este PHARE care
asigurã, de pildã, ºi cursuri de management, contra cost, prin care se realizeazã
ºi o autofinanþare parþialã.

În managementul organizaþiei, personalitatea preºedintei are un rol deosebit.
Activã în mai multe organizaþii, a putut realiza acest consorþiu, iar printr-un eficient
lobby a obþinut sprijinul autoritãþilor. Este o persoanã bine cunoscutã în domeniu,
i s-a cerut ºi a acordat sprijin ºi în realizarea unui volum referitor la comunitãþile
de romi din România, publicat în Franþa, ºi care s-a bucurat de o bunã primire.
Astfel, ea este atât iniþiatorul, cât ºi coordonatorul proiectelor, acest aspect
neafectând caracterul democratic al organizaþiei, în care deciziile sunt luate de toþi
membrii. Centrul îºi are sediul într-o clãdire aparþinând unei alte instituþii, având
la dispoziþie telefon, fax, calculator, toate cele necesare bunei desfãºurãri a
proiectelor.

Problema cea mai gravã cu care se confruntã centrul este dezinteresul oamenilor,
lipsa lor de implicare în soluþionarea problemelor comunitãþii. Comunitãþile de
romi intervievate, posibile beneficiare ale proiectului, ºtiu cã �se întâmplã ceva",
în sensul în care mai multe persoane au trecut pe la ei interesându-se de tradiþiile
lor ºi fãcând poze, dar concret nu au cunoscut proiectul. �Spuneþi cã va fi un ghid
turistic, unde scrie despre noi? Nu ºtiu despre asta - afirma T. Au fost aici niºte
strãini, care ne întrebau, fãceau ºi poze". Dupã o scurtã prezentare, au considerat
cã proiectul i-ar putea ajuta foarte mult dacã ghidul turistic ar atrage într-adevãr
mai mulþi turiºti cãtre zonele locuite de ei, dacã ar exista un interes mai mare faþã
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de obiectele artizanale realizate prin meseriile tradiþionale: �Noi suntem argintari
- se destãinuia acelaºi interlocutor -, facem cercei, inele, obiecte din astea. Vara
mergem ºi le vindem pe litoral. Normal, cã dacã turiºtii ar veni la noi, ar fi mai
simplu. Pe litoral..., nu ºtiu cum sã vã spun, dar suntem jefuiþi. Aici acasã ar fi altfel.
ªi oamenii aceia ar vedea ºi cum lucrãm, ce lucrãm, cã putem sã lucrãm aºa cum
comandã ei".

Totodatã, comunitãþile de ne-romi intervievate au considerat cã printr-un ghid
care indicã ºi locurile cu specific rom nimeni nu va pierde ci va câºtiga, atragerea
turiºtilor fiind beneficã pentru toþi: �Sã vinã turiºtii sã vadã cum trãiesc ºi ce fac
þiganii noºtri? Cine a avut aceastã idee? Cã e bunã. De ce nu? ªtiþi, aici sunt zone
foarte frumoase. Vine, mai cumpãrã ceva de la þigani ºi vede cã e frumos la noi,
poate stã. Cumnata mea din F. are o vilã amenajatã pentru strãini. Acolo se duce
lumea cã ºi mãnãstirile sunt aproape. Dacã ar veni ºi la noi, ºi eu aº putea închiria
câteva camere".

Aflatã aºadar între ignoranþa unora ºi dorinþa altora de a-ºi face cunoscute
locurile, obiceiurile ºi tradiþiile, derularea proiectului ce vizeazã promovarea
turismului în S. mai are încã de învins multe bariere, cele mentale ºi de imagine
fiind poate cele mai grele. În acelaºi timp însã, o bunã conlucrare între diversele
organisme nonguvernamentale ºi autoritãþile locale pot genera schimbãri majore,
mai ales de condiþie socialã, într-un spaþiu care pânã acum pãrea sortit uitãrii.


